GUIA DE TRABAJO

8/12/08

Workshop Longinotti - PEI

Relevamiento

N

Coémo relevar

Discutir el tipo, la calidad y cantidad de los datos relevados a través de las si-
g y
guientes preguntas preliminares:

- ¢el lugar elegido es apropiado?

- ¢{qué material textual se relevd

- ¢{qué mirada se ejerci6 sobre el lugar

- ¢cudles fueron los objetos del relevamiento: personas, objetos, arquitectura.
- ise establecieron relaciones entre las situaciones contempladas? entre
personas y arquitectura, personas y mensajes, objetos y arquitectura, ob-
jetos y personas, etc.

- ¢se pudo observar algun tipo de circuito, zona, delimitacién?

Discutir a partir de las observaciones realizadas las posibilidades que el lugar tiene
de extraer datos para convertir en informacion o para explicar un fendmeno.

- existencia e interpretacion de los cédigos del fenémeno

- tipos de discurso hallados

- objetos / elementos de ese fenémeno

- relaciones existentes entre esos elementos

- posibilidades de sefialar esos elementos

- zonas, delimitacion, recorridos / itinerarios en los que se encuentra

Qué relevar

® Textos orales [Tol: todo tipo de textos que se hayan podido registrar; (con gra-
bador o anotador). Didlogos con la gente, didlogos escuchados. Ferga, terminolog-
ia, lo oral piiblico, lo oral privado, el discurso habitual, el discurso alternativo, lo
explicito, lo implicito, la norma, lo clandestino, etc.

* Textos escritos [Tel: todo tipo de textos encontrados en folletos, volantes, pare-
des, marquesinas, listados de productos/mercancias/articulos, precios, carteles,
panfletos, publicidades, seiializacion, etc.

¢ Datos [Da]:
- Configuracion territorial: geografia, espacio, emplazamiento, dimensiones, ar-
quitectura, materialidad.

- Inventario de objetos: objetos presentes en el espacio: articulos, mercancias, obje-
tos distintivos, objetos insignificantes, superposiciones, repeticiones / enumeracion,
caracteristicas, cantidades, escalas, jerarquia en relacion al contexto, incidencia
sobre el espacio, incidencia de unos sobre otros.

- Circulacion peatonal: cantidad de personas, género, edad, densidad. Rol/actividad:
su incidencia en el espacio, comportamiento, cadena de relaciones interpersonales
Circulacion vebicular: medios de transporte, tipos, cantidad, funcion

- Actividades / Circunstancias / Acontecimientos: uso del espacio, actividades do-
minantes, acciones fortuitas, incidencia de los acontecimientos sobre el espacio, cd-
mo las actividades contribuyen a la construccion del espacio

- Tiempo: scomo se transforma el espacio segiin el paso del tiempo y los dins?

- Asociaciones libres: Experiencia previas que se disparen a partir de lo que sucede
en el espacio informacion analizada por el grupo.

® Registro fotografico [Rf]: datos capturados por las tomas fotogrificas.

No se aceptara ningun dato proveniente de internet.

La intencion principal de esta guia es que a través de este punteo el gru-
po mantenga un contacto estrecho con el lugar y sepa apreciarlo con mi-
rada de diseniador, esto es, una mirada atenta al contexto y a la relacion
que se establece entre los diferentes actores que se ballan en el sitio. El
posterior andlisis, clasificacion y conexion de los datos obtenidos es el fruto
directo de lo que se haya sabido relevar. Un relevamiento escaso o super-

ficial sélo ofrece una mala materia prima para trabajar.

Acerca del lugar

Dentro de la zona elegida, cada grupo elige puntos o lugares en los que
realiza su actividad de relevamiento. Fstos lugares deben cumplir con
algunos requisitos a saber:

® Debe poseer gran variedad de textos, tanto escritos como orales.

o El lugar debe ser un sitio piiblico.

® Debe poseer un importante transito de personas en, al menos, algunos
horarios del dia.

o Idem anterior, debe baber un importante trdnsito de vebiculos o me-

dios de transporte.

Comportamiento del relevador

Un relevamiento exitoso es aquel que recoge elementos de la realidad
que usualmente permanecen ocultos para la mirada cotidiana 'y que pos-
teriormente son organizados y conectados de alguna manera prticular.

® Quien releva debe estar atento y ser paciente.

o Concentrar todos los sentidos en el objeto de estudio.

® Observar el lugar, lo que hay en él, lo que sucede.

® Analizar, registrar el contexto y las relaciones que se establecen entre
los componentes de ese ecosistemna.

® Pasar varias horas en el lugar

® Mantenerse estdtico en determinados puntos 'y luego desplazarse de un
lugar a otro. Seguir itinerarios de los elementos del fendmeno.

o Contemplarlo desde varios puntos de vista

® Observar el lugar desde otra velocidad distinta a la de ln babitual, (la
velocidad de paso, de traslado).

® Observar el lugar a distintas horas del dia

® Comenzar a reconocer la gente habitual, los usuarios, los residentes,
los casuales, los visitantes, etc.

® Registrar los acciones que se desarrollan en el lugar y como es que se
Hevan a cabo esas acciones, a través de qué mecanismos. (todos sabemos
que en Palermo se vende ropa, pero ;cdmo se vende, como lega al lugar,
quién ln vende, a quiénes?)

® Preguntarse como es que sucede la actividad del lugar.

o Inmiscuirse en la vida cotidiana del lugar pero desde un punto de ob-

Servacion exterior.
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Trabajo en taller:

La toma fotogrifica es un instrumento de recopilacion de datos.

Nos interesa menos el aspecto estético de la toma que la informacion que
nos aporta. Con este criterio, las tomas se centrardn en la biisqueda de:
® situaciones textuales,

® conexiones entre distintos niveles de textos,

® relaciones entre texto usuarios/arquitectura/mobiliario urbano/natu-
raleza/transporte, etc.

La toma fotogrifica es cualquier cosa menos objetiva. La neutralidad no
es el fin de este relevamiento. Este registro debe ser intencionado.

Los puntos de vista posibles desde donde se puede ubicar la camara puede
darnos informacion que desde una altura o punto de vista babitual no
tenemos:

- altura baja, media, alta,

- cerca, lejos,

- ampliacion / reduccion del campo

Opciones de movimiento:

- cdmara fija y el objetivo en movimeinto

- cdmara movil y el objetivo fijo

- cdmara y objetivo fijos o en movimiento

La informacion cambia segiin desde donde se miran las cosas y segiin de
qué manera las bago convivir.

La toma directa

La “toma directa” de datos necesita de una estrategia bdsica:

cudles van a ser las fuentes de ln que se obtiene, a través de qué recursos
y cdmo se la transcribe.

Estos datos no debe perder sus caracteristicas propias: cierta informali-
dad, fragmentacion, parcialidad, diversidad social y cultural, etc. Con-
viene estar receptivo para que los protagonistas textuales reales (perso-
nas, personajes, edificios, carteleria, folletos, etc.) ofrezcan datos
diferentes 'y muchas veces contradictorios.

- las personas llevan ese mensaje: escrito / en la memoria
- los dispositivos textuales son: permanentes / variables / fijos / mdviles

d) Comportamientos de la gente.

- qué hace la gente en el lugar.

- comportamientos similares / diferentes

- recorridos / circuitos

- zonas de descanso / espera

- formaciones de algiin tipo: colas / alineacion para cruzar la calle /
amontonamientos / zonas de embotellamiento

- zonas intransitables: peligro de caidas / piquete / avenidas o calles peli-
grosas / veredas angostas

- zonas transgredidas: la gente baja del cordon de la veredn / camina
por el pasto / corta camino por lugar no permitido / cruza la calle a mi-
tad de cuadra

- Se babla en el lugar / se consulta / se grita / bay silencio

- Hay actividad de algiin tipo: compra / venta / transporte / alimenta-
cion / religiosa / protesta

- Cdmo es el movimiento: rdpido / lento / lineal / circular / fragmenta-
rio / en masa / incoberente / cadtico / azaroso

- Qué tipo de gente es: misma - diferente edad / claramente pertenecien-
tes a una tipologia o clase social (oficinistas, bancarios, obreros).

e) Lo que no se ve: registrar aquellas lineas a traveés de las cuales es
posible detectar estructuras visibles/invisibles o sugeridas por alguna
particularidad del lugar, la arquitectura, el mobiliario urbano, etc.

f) Mobiliario urbano: bancos (de sentarse), semdforos, buzones, tachos
de basura, tapas de tuberias de agua, gas, electricidad, antenas, cables,
cabinas de teléfonos, postes de luz, seiiales, etc.

g) Aspectos arquitectonicos: Fachadus, edificios, ctipulas, negocios,
stands, aceras, calles, estructuras, grillas espaciales, etc

Qué mas se puede relevar

Trabajo en taller

a) Textos: Rescatar todo aquello que sea texto. Desde los mensajes oidos
al pasar hasta los didlogos mantenidos con alguna persona del lugar.
Desde la escritura en una pared, basta el cartel publicitario gigante. Re-
levar listas de precios, horarios, recorridos de colectivos y toda aquella or-
ganizacion textual que no se presente en forma secuencial sino en lista-
dos, tablas, diagramas, etc. Todo tipo de mensaje debe ser rescatado, el
comercial, el informativo, el casual, etc.

Es ditil llevar grabadores y papel y lipiz.

b) Codigos / lenguages: cudil es o son los codigos del lugar. Qué clima
grdfico se percibe en el todo o en las partes.

- shay diferentes climas grdficos?

- scomo los definirias: institucional, marginal, diurno, efimero...?

- shay objetos que posean algiin lenguaje especifico?

- shay un lenguaje grifico que predomina?

- scambian los codigos con el paso de las horas?

¢) La circulacion de los mensajes:

- como se transmiten los mensajes en el lugar.

- cudl es el circuito que realizan.

- dinde se generan,

- cudles son los destinos,

- qué objetos o personas portan el mensaje: mdaquinas / carteles / volantes
/ papeles / paredes

Con los datos obtenidos el dia 08/12/08 construir:

® Un modelo explicativo: A partir de los cuatro registros (1o, Ie, Da,
RY) se construird un modelo que ponga todos los datos en relacion con el
fin de explicarlos.

Relacionar los datos bace que los mismos se transformen en informacion.
Por lo tanto, el modelo es una pieza informativa. La relacion que se es-
tablece entre los datos es una decision de edicion y por ende ideologica.
Formato: Libre

Clase 2 - 10.12.08

Para la clase 2 cada grupo deberd exponer:

1) el relevamiento: incluye todo el material que se baya relevado. Toda
I informacion debe estar en crudo, sin editar; ni procesar; ni conectar
entre si.

2) una propuesta de modelizacion del fendmeno ballado: puede tratarse
de un boceto a mano alzada u otra representacion.




